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Presentation 



Los comunicadores y comunicadores indigenas erifrentan en el Peru el enorme reto de romper el cerco de la opinion y 
la noticia monocorde que busca perpetuar un modelo politico y economico en el cual no estan incluidas las miradas y 
perspectivas de los pueblos originarios y sus propias formas de bienestar y prioridades de desarrollo en el marco de una 
variedad de perspectivas del Buen Vivir. 

Por ello, la capacidad de difundir informacion de calidad y generar opinion desde la vision y propuestas de las comunidades 
y pueblos indigenas es uno de los retos urgentes para quienes desde la comunicacion y las organizaciones sociales 
de base buscamos contribuir al pluralismo, a la diversidad y a la construccion de una propuesta contra-hegemonica 
liberadora, humanista, racional y comprometida con la defensa de la Madre Tierra. 

El manual que presentamos es la segunda version de una cartilla que Servindi elaboro para la asociacion GRUFIDES el 
ano 2015, y que hoy reproducimos y adaptamos -en texto e ilustraciones- al contexto amazonico. 

Estimamos que a pesar de su brevedad sera un material rapido de referencia y consulta para quienes realizan labores 
radiales desde una perspectiva comprometida, solidaria y comunitaria. Puede servir asimismo como insumo para 
el desarrollo de talleres de quienes buscan afirmar la comunicacion indigena, intercultural, alternativa o popular, en 
diversos contextos o realidades. 

Este manual refleja y representa el compromiso y la participation de comunicadores indigenas con quienes venimos 
trabajando hace algunos en la batalla cotidiana por ejercer el derecho a la comunicacion y la libertad de expresion de 
los pueblos indigenas y a quienes hacemos llegar nuestro profundo agradecimiento y reconocimiento. 
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La principal cualidad de la radio es su capacidad para generar imagenes 
en la mente de los oyentes. 

I ) 


— 


Los mensajes radiales son 
mas faciles de entender 

porque utilizan la comunicacion 
oral, a diferencia de los libros 
o periodicos, que requieren 
saber leer y concentrarse en la 
lectura. 


1 , 
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La radio brinda informacion de 
manera simultanea porque Mega 
a un gran numero de oyentes a la 
vez y en zonas distantes. Ademas, 
es instantanea pues puede 
informar casi en el momento en 
que se producen los hechos. 
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Es un medio mas economico y mas sencillo que la television 



En las zonas rurales es el medio mas util y de mayor alcance. 

debido a que no requiere de gran infraestructura y de equipos costosos 



Sus ondas sonoras abarcan incluso lugares muy alejados donde la 

para transmitir. 



television y la prensa escrita no Megan. 
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*El lenguaje radio fonico 


En un buen programa radial hay voces, musica y otros 
sonidos que crean un ambiente imaginario y estimulan la 
mente y nuestras emociones. 

Por ejemplo, las voces de animales del campo nos dan 
la idea de una chacra, el trueno y los rayos nos dan la 
impresion de una creciente del no o el canto de las aves 
nos hacen imaginar un verdadero paisaje natural. 

Los recursos o materias primas que emplea un programa 
radial conforman el lenguaje radiofonico. Sus componentes 
son cuatro: 

• La voz o el lenguaje de los seres humanos 

• La musica o el lenguaje de las sensaciones 

• El efecto sonoro 

• El silencio 

El uso de estos elementos varfa en funcion con el tipo de 
programa radial. 



Tip tecnico: 

En un noticiero la uoz de los comunicadores adquiere mayor 
importancia, mientras que en un programa de corte musical es la 
musica y las condones las que tienen un rol protagonico. 
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jel anna mas poderosa en la radii 


• La voz es el instrumento con el cual los seres humanos nos expresamos diariamente. En un medio como la radio es la columna vertebral 
del sonido radiofonico. 

• Es la unica herramienta que dispone el comunicador o comunicadora para transmitir la informacion que en otras situaciones ayuda a poner 
entasis en la comunicacion. Por ejemplo, cuando el publico observa al comunicador en eventos o fiestas tradicionales puede apreciar sus 
gestos, muecas o movimientos y comprender mejor el sentido de su expresion. 


• Por su importancia en la comunicacion radial, es necesario 
que la voz sea cultivada y educada para que suene bien y 
para que impacte en el publico. 

• Los buenos comunicadores tienen la capacidad de emocionar 
a sus oyentes y son eficaces para conmover, transmitir alegrfas, 
tristezas y provocar indignacion. 

• La voz tiene tres propiedades: tono, intensidad y timbre 
cuyo valor expresivo varfa en funcion de la forma en que 
hablamos. 
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o Tono 


En las comunidades indigenas 
de la selva amazonica se aplican 
diferentes instrumentos musicales 
como: El Bombo, el redoblante, 
la quena, la maraca y la bocina. 
Tod os hechas artesanalmente de 
madera de la zona y de piel de 
animales, de sajino, huangana 
y se utiliza para las fiestas del 
pueblo y/o actiuidades diferentes 
como ceremoniales, encuentros de 
confraternidades deportiuas o en 
las festas comunales. 

Tambien son utilizadas la 
bocina hecha de caracol o del 
cuerno de animales que siruen 
para comunicarse o anuncio de 
llamadas para las reuniones o 
asambleas comunales. 


La marca del tono (grave o agudo) es resultado de la cantidad de movimiento que se produce en las 
cuerdas vocales al emitir el sonido. A mas vibraciones, mas aguda sera la voz y mas alto sera su tono. 

El tono ayuda en la construccion sonora de ambientes y escenarios. 


Por ejemplo: los tonos agudos se asocian con la luminosidad y los tonos graves tienden a asociarse con 
los colores oscuros. 




/ \ 

Sonidos graves: son senales acusticas de baja 

frecuencia y menor numero de vibraciones. 
Ejemplo: El bombo. 


t \ 

Sonidos agudos: son senales acusticas de alta 
frecuencia y mayor numero de vibraciones. 
Ejemplo: La quena. 
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o Intensidad 

La intensidad de los sonidos es la potencia acustica transmitida a traves de una onda sonora. 

A esta intensidad de sonido que se percibe se le denomina sonoridad y es la que permite ordenar 
los sonidos en una escala o volumen del mas fuerte al mas debil. 

De hecho, las variaciones de intensidad son muy adecuadas para representar estados de animo 
y aspectos relativos al caracter de un determinado personaje: la agresividad, la colera, el miedo 
y la tension se expresan con un volumen mas alto que la tristeza, la debilidad o la depresion. 

Por otra parte, la intensidad ayuda a describir tamanos y distancias y, en combinacion con 
la agudeza o gravedad del tono, refuerza la ilusion espacial de lejama (volumen mas bajo) o 
proximidad (volumen mas alto). 



© Timbre 

El timbre es la principal serial de identidad que presenta cualquier sonido y que permite 
diferenciar un sonido de otro. 

El timbre es lo que hace distinto a un sonido de otro, aunque ambos presenten el mismo tono 
(grave o agudo) y la misma intensidad (bajo o alto). De esta manera podemos reconocer la voz 
de un amigo o de un personaje publico. 

Por ejemplo, los imitadores de profesion son especialistas en imitar el timbre de voz de 
personajes conocidos. 


Tip tecnico: 

La distancia ideal para hablar 
al microfono es entre 70 y 7 5 
centlmetros; es dear, a una 
cuarta de la mano. Extiende tu 
mano entre el micro y tu boca 
para saber desde donde hablar. 
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La rnusica 


Una de las funciones principales de la radio es brindar compama 
a los oyentes. Y lo hace no solo a traves de la voz sino tambien 
con la musica. 

La musica en la radio actua de distintas formas: 

En los noticieros: 

La musica se presenta en diferentes tramos de corta duracion 
que se utilizan con distinto objetivo, como la sintonfa, la cortina, 
la rafaga y el golpe musical. 

Presentacion de los programas radiates: 

Aparece cuando la musica es el objeto/contenido principal 
sobre el que se construye toda la programacion de una emisora, 
o, en su defecto, un programa o una seccion determinada. 

Ambiental: 

La musica se presenta en el momenta de describir un lugar, 
un espacio o un ambiente. Su presencia esta plenamente 
justificada ya que forma parte de la realidad "objetiva" a la que 
se esta aludiendo a traves de la radio. 


Tip tecnico: 

En los reportes es preferible acompanarse con los sonidos del 
ambiente: en un colegio con la bulla de los ninos, las uoces en 
una marcha o en un reporte sobre medio ambiente apoyarse 
en los sonidos de la naturaleza. 




La radio y sus elementos 




liji 



^ Como, pues , sin musical 


En la Comunidad Indigena de Paoyhan rio bajo Ucayali en la Provincia de Ucayali, Departamento de Loreto se conformo el Conjunto Tipico 
"Los Otorongos", que con sus clasicas interpretaciones musicales ocuparon espacios pasando las fronteras amazonicas con los temas: 

La danza del Chullachaqui, La Tangarana y el Baile de la Coja". 


Los pueblos indigenas de la Amazonia, llevan con mucha alegria sus cantos y muslca en la comunidades, ya sea en el campo, en la chacra, 
durante el vlaje por el rio. La musica nos acompana y forma parte de nuestra vida cotidiana. 

Qlorioso Castro Martinez . (Xetebo Shipibo) 


Para los amazonicos, el sonido y la musica es parte consubstancial a su existencia ; ya que toda la selva esta inundada de sonidos y musica. 

James Matos 


Escuchar la musica cada manana o en las noches en medio de la selva es algo bonito, al igual que el canto de pajaros y el sonido de los insectos 
nocturnos. 

Mitsa Beri Selva Castro Davila 


La importancia de la musica para la identidad amazonica es debido a que una cultura se manifiesta siempre a traves del ritmo tradicional y 
con todo sus signos linguisticos, que en muchos casos todavia no se dejan avasallar por la musica moderna. 

Ronald Suarez 
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El efeeto sonoro 


El efeeto sonoro es el sonido natural o artificial que sustituye a la realidad, el cual genera en el oyente la percepcion de una imagen auditiva. 


Las formas sonoras de un efeeto se reconocen y se interpretan porque estan asociadas al mundo que nos rodea: objetos, animales, fenomenos 
meteorologicos, etc.; aunque en ciertas ocasiones dichas formas pueden no tener un referente real. 


o Recursos radiofonicos 

La sintonia: Es la musica que caracteriza e identifica el programa. Dura entre 15 a 20 segundos 
y siempre se escucha al inicio y final del programa. 

La introduccion: Es el tema musical que sirve para presentar los asuntos que se trataran durante 
el programa. Por ejemplo: El tema "La Anaconda o la Danza de la Selva" para un programa 
deportivo. 

La cortina musical: Es el fragmento musical que separa contenidos dentro de un mismo 
programa. Dura entre 5 y 15 segundos. 

La rafaga: Es mas breve que la cortina musical. Tambien sirve para separar contenidos. Marca 
una transicion corta y segura. No dura mas de 5 segundos. 

El golpe musical: Es un fragmento musical de 2 6 3 segundos que sirve para llamar la atencion. 
Es aconsejable que tenga un tono ascendente. 

La fusion: Es una mezcla de musica. La musica que esta en primer piano (1 P) pasa lentamente, a 
segundo piano (2P); mientras que la otra va subiendo de segundo a primer piano. 

El tema musical: Es un tema que se relaciona con un personaje a quien entrevistar o un tema 
del cual se tiene que hacer un reportaje y puede ayudar a ubicar mejor al oyente. 

El fondo musical: Es la musica en segundo piano (2P) que acompana la conversacion. 



E / silencio 


Hablar del silencio como un recurso radial 
puede sonar raro, sin embargo, el silencio 
forma parte del lenguaje radiofonico y, al 
igual que los otros elementos, es capaz de 
expresar, narrar, describir, etc. 

El silencio es la ausencia total de sonido, 
es decir, cuando no hay uoz, ni musica, 
ni efectos sonoros, aunque su uerdadero 
sentido solo podra ser captado a partir 
de la relacion que la ausencia de sonido 
guarde con los elementos que la precedan 
o con aquellos otros que la sigan. 

El silencio en la radio es necesario y tiene 
muchas posibilidades. Es un elemento 
mas del mensaje. 
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HI guion , el argumento y el libretoradtt 


Para un buen programa radial no basta con 
tener una buena voz, un buen fondo musical o 
efectos sonoros adecuados, lo importante es 
tener algo interesante que decir. 


iTe ha pasado que en algunas ocasiones se 
te agotan las ideas y ya no sabes que decir? 
iComo buscas temas que sean interesantes 
para los oyentes? 


La planificacion es un recurso fundamental 
para no pasar por este problema. Para ello, 
debes tener en cuenta los siguientes pasos: 


1. El guion es una pauta de lo que contiene el programa radial. En el se grafica la historia, la manera como se contara, la estructura, los tiempos, el lenguaje, los efectos, 
la musica, los silencios, el tono de la voz, en fin. . . es el alma de un programa seriamente pensado. 

2. El argumento es la idea convertida en historia. Sus elementos son: el donde y cuando de la accion; los personajes principales; el subgenero a emplear: comico, tragico, 
de aventuras, etc.; y el arco dramatico (aunque sea una historia corta, debe tener una tension interior, un conflicto desarrollado y resuelto). 

3. El libreto contiene paso a paso todos los detalles del programa, con los textos a ser lefdos, los efectos, sonidos y los tiempos. 


Ejemplo de libreto: 



TEXTO 

T 

RECURSOS 

Control 

Icaro (canto curativo indfgena). 

15 s. 


Comunicador 1 

El amanecer en la Selva, los comuneros salen 
a la pesca. 

8 s. 

CD, canto indigena de 
la selva. 

Control 

Efecto de Canto de pajaros. 

3 s. 


Comunicador 1 

Hoy dfa la pesca sera oportuno por el buen tiempo en 
la zona. Aprovechemos. 



Comunicador 2 

Asi es aprovechemos para alimentar a nuestra familia. 

8 s. 


Control 

Musica regional y canto shipibo. 

3 s. 

Musica regional 
ucayalina. 
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RADIO REVISTA CULTURAL 
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Toda produccion radial pasa por tres etapas claves: preproduccion, 
production y posproduccion. 

Cada una de ellas es importante pues la calidad del producto radial 
que obtengamos dependera de cuanto esmero le hayamos dado a la 
planificacion, la grabacion y la difusion. 

La etapa mas importante es la preproduccion pues en esta etapa se 
planificara y organizara todo lo que ira en nuestro programa. 

Pero antes de empezar a escoger los elementos radiofonicos, 
pensaremos en quienes nos escucharan, en que horario, en que ciudad 
o region y otros factores que influiran en el exito de nuestro programa. 


Tip tecnico: 

La improuisacion es buena. Con mucha creatiuidad y 
bastante concentration podrta hacerse un programa radial 
bueno. Pero la excelencia se alcanza con la planificacion y 
organization. 


A continuacion, brindamos los siguientes pasos o recomendaciones a 
tomar en cuenta: 

• La audiencia 

• Los objetivos 

• Los mensajes. 

• Los formatos y recursos radiofonicos 

• El guion radial. 
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/ . La audiencia 



Tip tecnico: 

Escucha a tu publico y preguntale: 
tQue le parecio el programa que 
sacamos hoy?, ^ que le hubiese gustado 
escuchar mas?, i que tema le gustana 
escuchar en la radio? 



Tip tecnico: 

No debemos oluidar que el objetiuo 
del programa depende del publico 
elegido como oyente. 


La audiencia define muchos factores para el exito de nuestro programa. Debemos pensar en las 
personas que nos escucharan: imadres o padres de familia?, /jovenes de institutos o jovenes 
que laboran?, ininos y ninas?, etc. 

Una vez que tengamos definido el publico podremos establecer las siguientes caracteristicas: 

• Edades: iEntre que edades se encuentra nuestro publico? 

• Intereses: iQue le interesa a nuestro publico?, ^deportes y actividades culturales?, inoticias 
y hechos historicos?, icuentos y relatos de nuestra tierra? 

• Ubicacion: iDonde viven? ^Por donde suelen transitar? 

• Necesidades: iQue necesitan? 

• Gustos: iQue les gusta? iQue musica suelen escuchar? 

• Costumbres radiales: iEscuchan radio? iEn que horarios? iQue tipo de programas estan 
acostumbrados a escuchar? 

2 . Los objetivos 

Un programa de radio popular indigena amazonico no puede ser ajeno al sentir de la comunidad, 
a las necesidades y demandas de los diferentes sectores que la componen asi como a la 
vigilancia ciudadana, es decir, al seguimiento de la adecuada funcion publica. 

De esta manera, los espacios radiales contribuyen en la mediacion del dialogo ante un 
conflicto, en la busqueda de soluciones y propuestas, en el fomento de practicas positivas, en el 
afianzamiento de la identidad asi como en la reflexion colectiva de ciertos temas. 
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3 . El mensaje 

Una vez definida la intention de nuestro programa radial, podemos pensar y elegir los temas que 
deseamos tratar y desarrollar. Recordemos que el tema debe ser de interes para el publico. 

Por ejemplo, si nuestro publico son los estudiantes de 4° y 5° de secundaria, podemos hablar sobre 
carreras universitarias y tecnicas, institutos, ofertas laborales, etc. 

4 . Los formatos y recur sos radiofonicos 


Tip tecnico: 

Los temas elegidos deben ser 
especificos, no hablar de salud en 
general sino, por ejemplo, de tales 
enfermedades en determinados 
grupos de edad, de la nutricion en la 
nihez, entre otros. 


Existen formatos radiofonicos de diferentes generos. Los mas conocidos son: 

Genero dramatico: utiliza recursos de interpretacion como sociodramas o cuentos para 
desarrollar un tema o idea. 

Genero periodistico: es el mas conocido de todos. El elemento principal es la noticia o el 
hecho noticioso de interes publico. 

Genero musical: consiste en la emision de contenido musical. Puede ser especffico o 
especializado. Por ejemplo: un programa de musica y cantos indigena shamanica. 


Tip tecnico: 

Recuerda que un formato radial 
exitoso es aquel que mas comunica, 
que es adecuado para el radioescucha 
y que es nouedoso para el publico 
elegido. 


Radio revista cultural: este formato permite el uso de los formatos anteriores y en el se 
pueden mezclar diferentes componentes radiofonicos para crear un solo espacio. 

Tenemos muchos tipos de recursos. Por ejemplo: 

Recursos dramaticos: recrean la vida o situacion particular para comprender algunos 
aspectos que no se captan a simple vista. Puedes utilizar sociodramas, radionovelas, cuentos, 
mitos, leyendas, semblanzas, dramatizaciones de noticias, etc. 

Asi mismo, una vez elegido el formato radial, debemos seleccionar los recursos radiofonicos que nos 
serviran para desarrollar el tema que hemos elegido. 



Tip tecnico: 

No oluidar el aspecto tecnico. iCon 
que equipos contamos para grabar o 
transmitir nuestro programa? lEstan 
operatiuos? i Necesito inuertir en 
nueuo equipo? 
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Spot producido por comunicadores radiales de Pucallpa 

Curia 

Musica suave. 

Efecto sonoro: 

Sonido de truenos y rayos. 

Vecino 1: 

Hola vecino, buenos dias. Esta manana el rio Ucayali 
esta crecido. 

Vecino 2: 

Si vecino, esta crecido y esta turbia y contaminada 
el agua por los taladores de madera. 

Vecino 1: 

Entonces, ya no podemos tomar el agua del rio 
dQue dice usted vecino? 

Vecino 2: 

Vecino, tenemos que presentar una denuncia 
ante las autoridades antes de que la poblacion 
tenga problemas de salud. 

Efecto sonoro: 

Sonido de insectos y aves. 

Comunicador 
en off 1 

No permitamos que sigan contaminando nuestro 
rio, no permitamos que acaben con nuestra vida. 

Comunicador 
en off 2 

iAhora mismo defendamos nuestros rios y medio 
ambiente! iProtejamos el rio Ucayali! 

Cuna de salida 

Musica suave. 


: rip : 


Para elaborar un guion debemos responder 

a tres preguntas claues: 

- Presentacion: ±Con que recurso puedo 
presentar el tema ? 

- Nudo: ±Con que recurso puedo generar 
debate? 

- Desen lace: ^Con que recurso puedo 
finaUzar y resumir el tema ? 


Recursos de opinion: permiten analizar hechos, comprender sus causas y sus 
posibles consecuencias. Puedes realizar entrevistas individuales o grupales, mesas 
redondas, encuestas, reportajes, debates y tener invitados especiales. 

5 . El guion 

En cada produccion radial, es decir, en el momento en que vamos a grabar o emitir 
nuestro programa radial, debemos contar con indicaciones que nos ayuden a 
conducir el programa sin dejar vacios, sin generar desorden y manteniendo una 
secuencia para que nuestros oyentes no se aburran y se interesen en nuestro 
programa. 

Estas indicaciones deben ser textualmente visibles y deben ser entendidas y 
atendidas por todo el equipo que participa en la produccion del programa. 

Si se trata de un programa breve (de 5 minutos por ejemplo), lo que se diga y 
se transmita debe ser muy preciso. El tiempo en radio cuenta, asi que debe ser 
aprovechado al maximo si es que nuestro programa es breve. En este caso, 
usaremos un libreto pues todo debera estar senalado y debe ser seguido al pie de 
la letra. 

Por otro lado, cuando se trate de un programa largo (30 minutos a mas) las 
indicaciones se plasman en un guion, el cual puede ser contener un esquema mas 
o menos detallado, segun lo defina el equipo de produccion. 
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I noticiero radio. 



En una radio comunitaria el noticiero es el espacio 
informativo destinado a la comunidad, donde se privilegia 
el acontecer local y donde los temas nacionales son 
abordados desde ese enfoque, es decir, "como nos afecta 
ese hecho nacional a nosotros localmente". 

El noticiero radial tambien cumple la funcion de educar a 
nuestra poblacion sobre los temas, iniciativas o problemas 
que la afectan. Este caracter lo hace muy diferente a los 
noticieros de las radios comerciales. 

El noticiero puede incluir, ademas de noticias: comentarios, 
entrevistas, reportajes y musica. 


Tip tecnico: 

No hay que oluidar que un noticiero sale al aire por el 
trabajo coordinado del comunicador (a), operador de 
audio y editor. 


( Recuerda, un buen noticiero... 

• Busca y promueue la participacion de la poblacion y sus organizaciones 

sociales. 

• Refleja un esfuerzo por conocer mas profundamente los temas 

tratados. 

• Inuestiga bien las noticias antes de difundirlas. 
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o Como realizar un noticiero radial : 


1 . 


Formar un equipo responsable con las siguientes funciones: 

Comunicador (a), debe tener, en lo posible, una voz agradable y buena pronunciacion; y sobre todo, 
capacidad para improvisar y estar al tanto de las noticias que lee. 

Reporteros, que investiguen, entrevisten y redacten las notas periodisticas. 

Editor, que es el responsable de la coherencia, actualidad y estructura del informativo. 


El trabajo de edicion: Tiene como materia prima a los noticias. 

Hacer una reunion de pauta con el equipo para seleccionar y definir las noticias a ser incluidas, 
como se abordaran y a que fuentes se recurrira. 

Revisar el material recogido para verificar el tratamiento del tema, la redaccion de los libretos, 
edicion de las "curias" o menciones radiales. 


3. 


Organizar el material secuencialmente, segun los siguientes criterios: 

De mayor a menor importancia. 

Ordenar segun provenga del medio local, regional o nacional. 

Otra forma de ordenar es agrupar dos o tres noticias sobre un mismo tema. 


4. Redactar los titulares: Es la presentacion del programa. Tenemos que ofrecer un panorama 
atractivo de los contenidos. El orden de los titulares marca las noticias mas importantes. 


5. 


Distribuir el material: Se distribuyen los libretos de las notas, reportajes, comentarios, etc. con 
copia para el comunicador (a), el operador de audio y el editor. 


6. Enumerar las menciones o "curias" de los libretos para que el locutor y el operador de audio 
de la emisora puedan trabajar con fluidez y sin errores. 


7. El editor tiene la responsabilidad de estar presente cuando sale al aire el noticiero, para 
resolver cualquier dificultad y evaluar los resultados. 


He aqu\ algunas pautas, adaptadas de R. 
McLeish (1985), sobre como escribir para 
hablar: 

1. Procura ser sencillo, usa palabras claras y 
de facil comprension. 

2. Utiliza un uocabulario asequible y frases 
cortas. 

3. Ante cualquier tema, no intentes abarcar 
todo; es mejor contar poco y que se \ 
entienda. 

4. Usa la reiteration, pern no canses. 

5. Utiliza los sign os de puntuacion 

ajustandote mas a tu ritmo y a tu forma 
de hablar que a las conuenciones escritas. 

6. Si das cifras, redondea (por ejemplo, es 
mejor decir " 139.000 ", o bien, "mas de 
139-000 ", que "139.452"...) 

7. Que no se note que estas leyendo. Intenta 
ser natural. 

8. Haz una relation de los puntos basicos 
que quieres contar, ordenalos con cierta 
logica y busca una estructura sencilla. 
(elaboration de la escaleta.) 

9. Existe una regia para todo programa: la 
prim era frase debe interesar; la segunda, 
informar. 
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I sociodrama o radiodrama 



Es un formato radial en el que se dramatiza una situacion vivida 
por las personas de una comunidad. Tiene una duracion breve, 
4 a 5 minutos, y los actores son los propios integrantes de la 
organizacion o la comunidad. 

Para que un sociodrama cumpla su objetivo, debe incluir un 
espacio de participacion, donde los oyentes puedan expresar sus 
opiniones, por ejemplo, a traves de sus llamadas telefonicas. 

Los sociodramas son utiles para presentar situaciones 
problematicas para luego suscitar la discusion y profundizar el 
analisis de un tema. Brinda elementos para analizar cualquier 
tema basado en hechos de la vida real contribuyendo a identificar 
y conocer las causas y efectos de situaciones de la vida cotidiana. 


\ Consejos: 

• Divide la historia en escenas descritas en plantillas donde se detalle en que lugar ocurren las acciones, que personajes interuienen y se precise 
la musica y los efectos ambientales necesarios. 

• Como no tenemos un telon de fondo como en el teatro, separa las escenas con cortinas musicales, efectos o desuanecimientos de dialogos. 

• Detalla los pianos sonoros para especificar el piano en que hablan los personajes: es decir si conuersan cara a cara, a media distancia o a lo 

tejos. 
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o Como elaborar un sociodrama o radiodrama : 


\ 

1. Definir el tema de representation con claridad. Por ejemplo: Las consecuencias de la 
contaminacion de los rios. 

y 

2. Discusion Previa: Los participantes comentan lo que conocen sobre el problema planteado, 
exponen sus experiencias, vivencias, y se anotan los problemas generales. La lluvia de ideas 
resulta un procedimiento util para elegir las mejores propuestas. 


3. Guion argumental: Con la informacion recogida en la discusion previa se elabora la historia 
o argumento ordenando las situaciones elegidas y definiendo los personajes y sus roles o 
caracteristicas especificas. Podemos tener de 2 a 3 escenas. 


4. Grabacion y edicion: Tanto la estructura como los libretos toman en cuenta los siguientes 
participantes para el momento de la grabacion del sociodrama: 

• Un narrador que explica la historia, hace las descripciones necesarias, etc. 

• Los personajes correspondientes segun las exigencias del guion. 

• Un operador de audio, que es quien hace la grabacion del sociodrama, manejando los equipos. Es 
responsable de los efectos sonoros, a fin de darle ambientacion a la situacion presentada. 


5. Discusion y evaluacion: Es aconsejable aprovechar los radiodramas para promover reflexiones 
grupales sobre el tema representado y formular posibles medios de solucion a los problemas 
planteados. 


Tipos de radiodrama 

a. Radiodrama unitario: La accion 

comienza y termina en una unica 
emision. 

b. Radioteatro: Se basa en un texto 
dramatico original escrito para 
teatro y que es adaptado para su 
" representation" en la radio. 

c. Serie radiodramatica: Es una serie 
de programas donde cada capitulo 
presenta una historia independiente, 
que puede ser seguida y comprendida 
sin necesidad de haber escuchado los 
capitulos anteriores. Se caracteriza 
porque hay un personaje o grupo de 
personajes permanente, que le da 
continuidad a la historia. 

d. Radionouela: La historia se desarrolla 
en uarios capitulos y requiere que se 
escuche completa o casi completa. 

Otra forma del genero dramatico es 
la adaptacion de cuentos o leyendas 
de nuestros pueblos. Por ejemplo, 
cuentos de entre 35 y 50 paginas pueden 
transformarse en una dramatizacion de 
10 a 15 minutos. 

Tambien pueden crear radionouelas o 
miniseries radiates. 
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La entrevista 



La entrevista es el trabajo periodfstico que relata, en todo o en 
parte, la conversacion o dialogo con una determinada persona. La 
atraccion informativa puede estar en la persona entrevistada o en 
el interns de lo que afirma. 

La entrevista consiste, por lo general, en dialogos fluidos entre los 
interlocutores que comienzan y terminan bien. Aunque no siempre 
una entrevista de final feliz es la que mejor le sirve al comunicador 
o interesa al publico. 

Hay un error comun en los que sostienen que solo pueden ser 
dignos de una entrevista periodistica personas "importantes", es 
decir, las denominadas personalidades o autoridades. 


Desde nuestro punto de vista no es requisite que la persona sea un personaje publico sino que lo mas importante es lo que sienta, piense y afirme. 


i7\ quien entrevistar? 

• Cientificos, profesionales o especialistas en temas vinculados a los diversos aspectos de la vida de la comunidad. Puede tratarse de un biologo, 
un geografo, un ingeniero, un ambientalista, etc. 

• Autoridades polfticas, tomadoras de decisiones. 

• Funcionarios y tecnicos de areas vinculadas a la problematica que queremos tratar. 

• Productores en general: agricultores, Pescadores, ganaderos, silvicultores, agroforestales, etc. 
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o Como elaborar una entrevista: 


— \ 

1. Antes de la entrevista elabora por escrito una lista de preguntas y repreguntas. Recuerda, tu 
representas a todas las personas que te escuchan; por eso, cuando elabores el cuestionario debes 
incorporar lo que los otros quieren saber. 




2 . No reveles tus preguntas antes de la entrevista. Lo que si puedes es dar una idea general del tema 
o temas a tratar. 


3 . Presenta siempre a tu invitado/a antes de iniciar la entrevista. 


4 . Al empezar la entrevista trata de crear un ambiente en que el entrevistado se sienta comodo. La 
primera pregunta es muy importante. 


5 . Muestra interns en lo que dice el entrevistado. 


6 . No hagas preguntas cerradas del tipo ping pong (pregunta y respuesta breve, de una o dos 
palabras) ni del tipo si y no (como por ejemplo, (^Le gusta el caldo verde? Si. la chicha de jora? 
No.) que obligue al entrevistado a contestar con un monosilabo, salvo que se busque crear un 
efecto impresionista. 

7 . Evita que el entrevistado se desvie demasiado del tema. Insiste en las preguntas que no hayan 
sido resueltas. 


iCuales son los tipos de 
entreuistas? 

7 . La entrevista de perfil: Es conoc'ida como 
entrevista retrato. Consiste en una serie de 
preguntas de caracter personal con el fin de 
mostrar los rasgos que mas caracterizan al 
entrevistado o entrevistado. 

Ejemplo: entrevistas a lideres indigenas, 
a personas que apoyan la causa social y 
a personajes conocidos y queridos por el 
pueblo o la comunidad. 

2. La entreuista de inuestigacion: Se realiza 
para completar la informacion que se necesita 
sobre una noticia. Puede hacerse tambien por 
telefono o radiofonia. 

Ejemplo: conversation con informantes ya 
se trate de especialistas en un tema , fuentes 
o testigos de primera mono, autoridades 
o funcionarios implicados, otros colegas o 
periodistas, etc., que permitan completar o 
reforzar la informacion que tenemos. 

3. La entreuista para reportaje: Llamada 
tambien entrevista noticiosa, se realiza para 
conocer la opinion del entrevistado sobre un 
problema de actualidad. 

Ejemplo: Puede ser un especialista, una 
autoridad, un exfuncionario, un Eider de 
opinion, un asesor o un dirigente indigena, 
entre otros. 
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.a radio revista cultun 



Tip tecnico: 

Produdr una radio reuista es como armar un rompecabezas 
de la uida cotidiana. Entretiene, genera familiaridad y 
sorprende al oyente. 


La radio revista es una forma de revision de la vida cotidiana. Usa 
situaciones del dfa a dia y las recrea para informar, entretener y 
educar. 

Es un genera radiofonico que permite el uso de todos los formatos 
ya sean informativos, dramaticos y musicales. En este producto se 
pueden mezclar diferentes componentes radiofonicos para crear 
un solo espacio. 

Al igual que una revista impresa, la radio revista tiene secciones 
o bloques. Cada uno de ellos puede ser de diferente formato y se 
puede presentar con recursos radiales. 

Ademas tiene un caracter educativo que se genera a traves del 
dialogo abierto, sincero y horizontal. Debemos recordar que 
lo educativo estara presente en todo momento incluso en lo 
entretenido. 


Duration: 

Suele durar entre 15 y 120 minutos dependiendo del objetivo, el 
publico, el horario y el tema o temas elegidos. 
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Como producir una radio revista cultural: 


1. Definir los objetivos de la emision. 

2 . Determinar el tema principal y los subtemas. 

3 . Investigar los contenidos de la emision. 

4 . Producir cada segmento. Se debe tener en cuenta los criterios de interns, utilidad, variedad, 
sucesion, amenidad, brevedad. 


) 


5 . Revisar los trabajos realizados. 


6 . Redactar el guion de conduccion. 



7 . Grabar los segmentos. Es importante tener en cuenta que la duracion no define la complejidad 
de nuestro programa sino los temas que elijamos tratar y la manera en que lo hagamos, teniendo 
cuidado de nunca cansar a los oyentes. 


8 . Grabar la conduccion. 

9 . Montar los segmentos y la conduccion. 


Tipos 

Existen uarios tipos de radio reuistas. 
Si se elige el eje informatiuo, los temas 
giraran en torno a las noticias. Lo mismo 
sucede con el eje musical, infantil, 
deportiuo, cultural, etc. 

La musica suele ser una herramienta 
auxUiar muy util pues ayuda a unir los 
temas o dar “ respiros " entre bloque y 
bloque. 


Tip 

Las radio reuistas quincenales o 
mensuales no son recomendables. 
Dificilmente un programa tan espaciado 
lograra captar una buena audiencia y, 
sobre todo, mantenerla. 
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SpOt: 

Pnetfewn to mund.QC.ion en to setoa. 

Oontnol- Sonido suaoe, n%aga del Went A y Pg- 
Manuel 1= <yoy dia awORecio RUblado el c,ielo, paiece | 

que ira a lloOeii. 

Juan 2 : Msi pawed; tenewos que cuidate Ruestna 
aauoas, ponque de pWRto puede to urO rnuudoaoR 

£a 3 : Papd, papa esta cayeRdo la lluwa. TeRgo 
wedb que plioRto cneeeiid el nio. 

Oonttol: Sfreeto de ttueRos, nayos y llama. 

Manuel 1: dodos adentno, entten a la casa. . en ^ 
Mania, Jose y Oanlos, apuiumse que la llama esta 

Juan 2 : Ijo ya sabia que el cliwa iba a catRbtai. 
Kbsita 3 : Se iRURdo el nio, altona teRidnewos que 
quedaiwos en casa pon la iRURdacioR 
Oowunitadbn en ofrfr: £s ur «neRsaje del gnupo lo 
Saltawontes y esna eiRisona. 


M 


ots y curias radiate 


En radio utilizamos mensajes muy breves que se repiten constantemente para generar una 
respuesta en el publico. Estos mensajes radiales segun el tiempo de duracion se llaman spots 
o cunas radiales. 

o Como producir spots y cunas radiales : 


1. Define el tema que deseas trabajar. Elabora una idea breve, clara, completa y motivadora que exprese 
tu proposito concreto frente a un problema o necesidad especffica. 


2. Define una situacion dramatizada a partir de lo cotidiano que ayude a presentar el tema o conectarlo 
con la audiencia. 


3. Elige los efectos, recursos sonoros y tema musical -de ser el caso- que puedan ayudar a reforzar 
la atencion y el recuerdo sin disminuir o competir con el mensaje. 


4. Elabora un guion o pauta para grabar y producir el spot o curia radial. 


Spots. Los spots tambien son conocidos como 
comercial y se limitan a un hecho basico o 
una idea. Por lo comun tienen un proposito 
publicitario o un fin social. Y duran entre 30 
segundos a un minuto. 

Cunas. Expresan de forma breve una idea 
motiuadora. Tienen hasta 30 segundos de 
duracion y pueden durar incluso menos: 10, 75 
o 20 segundos. 


28 ■ 


5. Graba el texto con la participacion de diversas personas para probar cual de las voces representa mejor el 
mensaje que se quiere dar. 


6. Busca un editor apasionado 0 apasionada que se esmere en hacer bien su trabajo y cuide la calidad 
final del producto. 


7. Programa tu spot 0 curia radial a lo largo de un programa radial en un tiempo de campana 
determinado (semanas 0 meses) para reforzar la idea que se quiere brindar. 
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Spat: Los ^Afiiios (j La _RfatuutaU&za 

OoKtXoC.: SORid.0 de C,QRtOS s(toM/iaRiC.0S. 

^AfiRo: Joto papa. 

Oont/iolL: Tuic-io de. (La c.aRC.ioR Vtosto - SRipibo 
Lqs-riros queRewos camtaR gozaii de. pa RatuRcUeia- y de. 4a 
O-ida. Quie.Ro seRtiRyRe |ye(Liz &or (La ROtURa(Le.za y ReSpetaR 
RUeStRo wedio aw.bie.Rte. "iViua pa Isetoaj iviisteRiosa". 

Q/oz de(L niRo: Sigawos aditoite, aaRtaR c.or eReRgia y 
jyUeRza paRa e(L rRURdo. Que wie eSOudeR desde to Se(Lua 
peRuaua. 

Efrecto: Toe. jod (toc.a to pueRta) . 

0/eC.iRO: Ur wow.eRto. Jd ( Lio , siPERttie (or Ooz a(Lta). 

^AfmO: 0/eC.iRO, iteOiRO, dejatRe c.aRtaR [Afo inteRRUwpas! 

%C.mO: 6Por que. te.Re.wos que esduclaR esta CRMtioR? 

. £(L rRURdo f m RatuRafLeza .ejs paRa destRuiR. 

^iHo: Pe.Ro HeOiRO, teR-ewos que defreRdeR 4a Ratuuiadeza que 
paRa RosotRos es otda. 

ContJiolL: Sjyeato de tRawsicioR. 

OowURicadoK. eR ojyjj: ^Reldawok a RespetaR to RatuRaPeza _ 
lodos juntos: JJo a to destRuooioR de to RatuRaPeza, 
c,uidewos a to setoa. 

OowunicadoX: Sste frue ur ^eRsaje de tos | _ 

“DejyeRSoRes de. to. ROpROP^a ’. 
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i* La mesa redonda 



La mesa redonda es un formato radial que consiste en invitar a dos o mas personas con 
opiniones diferentes sobre un tema y brindarles la posibilidad de expresar sus puntos de 
vista en tu programa, en igualdad de condiciones y propiciando el dialogo constructivo, no la 
discusion irracional. 


o Como armar una mesa redonda : 


1. Presenta el tema de la forma mas interesante para que se genere interns en los oyentes. 



2. Presenta a tus invitados, indica sus nombres, cargos, funciones o profesiones de ser el caso. 


3. Elabora una estructura del tema de conversacion para ordenar la primera parte del debate, de tal 
modo que cada uno de los invitados pueda exponer sus puntos de vista al respecto. 


4. Durante la segunda ronda del debate se recomienda que el moderador (radialista) intervenga con 
algunas preguntas o participe con algunos comentarios para guiar el tema. 


5. Si cuentas con acceso telefonico en la cabina puedes pedirles a los oyentes que participen con 
sus llamadas. 


6. Para finalizar, pide a tus invitados que resuman sus opiniones. Luego agradece sus participaciones e invita 
al publico a que saque sus conclusiones. 


j Consejos: 

• Programa estos debates con anticipacion 
y promociona el tema para que tus 
oyentes se familiaricen con el asunto de 
discusion. 

• Es bueno ser moderador, pern trata de no 
tomarte demasiado en serio el papel. 

• No oluides que al igual que en las 
entreuistas, los protagonistas de las 
mesas redondas son los inuitados. 

• Nunca tomes partido por algunas de las 
opiniones presentadas. 

• Te recomendamos que dure entre 20 y 30 
minutos. 
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